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Cuando el sector empresario apoya la Infancia
Con un fuerte compromiso del sector empresario fue presentado el estudio sobre Inversión Social Empresaria en Infancia y Adolescencia en Argentina. Cuando la inversión social privada busca cambiar la realidad de los más jóvenes y garantizar sus derechos.
Buenos Aires, 31 de octubre. En un evento que contó con la presencia de representantes de importantes empresas y Fundaciones del país, UNICEF, Save the Children, Fundación ARCOR y C&A, presentaron el estudio sobre Inversión Social Empresaria en Infancia y Adolescencia en Argentina y convocaron al inicio de un espacio de “Empresarios por la Infancia”, cuyo objetivo es generar una mayor movilización del sector empresario en temas relacionados a los derechos del niño e inversión social. 

El estudio desarrollado en conjunto por las cuatro organizaciones, tiene como meta describir y analizar los alcances y las características que tiene la inversión social de empresas y fundaciones empresarias, orientada hacia los niños, las niñas y los adolescentes, en los principales conglomerados urbanos de Argentina, ubicando esas evidencias dentro del contexto en que se ha venido desenvolviendo la acción social empresaria en el país. Además de ello, el estudio buscó avanzar en la identificación del rol que pueden jugar las empresas en este terreno, proponiendo una agenda temática que apunte a mejorar las concepciones y las prácticas que se llevan adelante.

De la presentación participaron la representante de UNICEF, Gladys Acosta Vargas, de Save the Children, Lucia Losoviz, el gerente de la Fundación ARCOR, Santos Lío y el presidente de la Fundación C&A, Federico Salomón. “Uno de los sectores estratégicos para el desarrollo son justamente las empresas y los empresarios; ellos son actores sociales claves para modificar la realidad de los niños y las niñas” dijo Gladys Acosta Vargas, convocando al mundo empresarial a trabajar juntos para acompañar el “crecimiento para la libertad” de ellos, a la vez que aumentar los niveles de su bienestar y el de sus comunidades. Y agregó, “los derechos son progresivos, pero esto no quita su carácter de urgente”.

Actualmente existen diversos estudios que demuestran una creciente tendencia de la Inversión Social Empresaria, sin embargo ninguno permite valorar adecuadamente dichos aportes, su especificidad, o los criterios y sentido de las acciones que realizan las empresas. Este trabajo, que fue presentado por Mario Roitter, su coordinador e investigador del CEDES, contempló a más de 60 empresas o fundaciones empresarias ubicadas básicamente en los principales conglomerados urbanos de Argentina que mantienen acciones de inversión social en Infancia, distribuidas alrededor del 50% en el Área Metropolitana de Buenos Aires, y la otra mitad en ocho provincias del interior del país. 

Garantizar el cumplimiento de los derechos de todas las niñas, niños y adolescentes requiere de un Estado dinámico que pueda diseñar y ejecutar políticas públicas adecuadas para la infancia, pero esto sólo es posible con el compromiso de los diferentes actores sociales que lo potencien su capacidad de atención, desarrollo y mejoramiento de las condiciones de vida. Las empresas y fundaciones empresarias juegan, en este contexto, un rol importante en particular a través de la inversión que realizan en el campo de la política social. 
El mejoramiento de la inversión social empresaria, orientada a la infancia y adolescencia con enfoque programático y perspectiva de derechos humanos permitirá, adicionalmente, fortalecer y potenciar la inversión social realizada por el sector público, en particular a través de las políticas locales. Sólo de esta manera será posible contar con políticas públicas adecuadas que garanticen el efectivo cumplimiento de los derechos de las niñas, niños y adolescentes del país.
Los comentarios sobre el estudio estuvieron a cargo del coordinador del Área de Desarrollo Social (PNUD), Daniel Kostzer, del gerente corporativo del Grupo Arcor, Claudio Giomi y del Oficial de Inversión Social de UNICEF, Javier Curcio. 
Sobre el cierre de la jornada la periodista María Laura Santillán, moderadora del evento, rescató una de las ideas fuerza de la presentación impulsando a los empresarios a trabajar juntos en este espacio de “Empresarios por la infancia”; porque mejorar la realidad de los niños, niñas y adolescentes es posible.

Como cierre de la jornada, más de 15 representantes de empresas se reunieron para coordinar las acciones que se desarrollarán en el marco de esta iniciativa.

Algunas de las recomendaciones del Estudio:

• Ampliar los horizontes temáticos y orientar las acciones con una mayor sintonía hacia una perspectiva de trabajo que conciba a niñas, niños y adolescentes como sujetos de derecho. 
• Incorporar estrategias de acción social con una visión compartida para superar los déficit de diálogo con los potenciales destinatarios, e involucrar en mayor medida al personal de las organizaciones

para tender lazos entre “el adentro” y “el afuera”, permitiendo la circulación de capital social.
• Sumar como práctica sistemática la consulta a niños, niñas y adolescentes, en tanto derecho contemplado en la Convención Internacional sobre los Derechos del Niño, como mecanismo para definir, entre otras acciones, el qué se va a hacer, el cómo, y la distribución de roles y funciones entre los diversos actores sociales que intervienen en los procesos de trabajo.
• Integrar y articular las donaciones monetarias y en especie con otros componentes –por ejemplo, los programas de voluntariado- para asumir un mayor potencial generador de transformaciones y encuadrarse dentro de los criterios de la inversión social.
• Darle a las iniciativas una perspectiva temporal, es decir, capaz de comprender que los tiempos de desarrollo e implantación de los programas no necesariamente responden a los tiempos de las organizaciones empresarias. A su vez, es fundamental que las empresas avancen en funciones de

acompañamiento y construcción de redes para garantizar su éxito. 
• Promover la participación de las niñas y adolescentes mujeres, fortaleciendo un enfoque específico a la problemática de la igualdad de género.
• Utilizar la pauta publicitaria en medios de comunicación para difundir y fortalecer la promoción de la vigencia de los derechos de niños, niñas y adolescentes.
• Aumentar el volumen de las inversiones por organización empresaria y profesionalizar el accionar de las mismas.
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